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* El Estudio Europeo de Valores 2019 de la Fundacion BBVA examina un amplio
conjunto de valores y actitudes de la poblacion adulta de 5 paises europeos:
Alemania, Reino Unido, Francia, Italia y Espana. Los valores y actitudes
considerados abarcan los ambitos publico (politica, economia, medios,
confianza) y privado (religion, ética, ciencia, medio ambiente).

* Esta presentacion esta referida exclusivamente a distintas facetas de la esfera
publica. El analisis comparado de estos valores y actitudes identifica los puntos
en comun y las diferencias entre esas cinco sociedades, asi como en el seno de
cada una de ellas, atendiendo a factores sociodemograficos y culturales: la
edad, el género, el nivel de estudios y el autoposicionamiento ideoldgico.

* La informacion empirica se ha obtenido a través de una encuesta a una muestra
representativa de 1.500 personas de 18 y mas ahos en cada uno de los cinco
paises mas poblados de la Unidn Europea.

* El trabajo de campo ha sido realizado por Ipsos entre abril y julio de 2019. El
disefio del cuestionario y el analisis de los datos obtenidos se ha llevado a cabo
por el Departamento de Estudios Sociales y Opinion Publica de la Fundacidn
BBVA.
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* El objeto del estudio es captar un amplio conjunto de preferencias, valores y
creencias que contribuyen a orientar la conducta individual en numerosas
facetas de los ambitos publico y privado, asi como las relaciones del
comportamiento en ambos dominios.

* Los valores funcionan como una especie de “GPS cognitivo, normativo y
emocional” para la orientacion en la toma de decisiones personales en
cuestiones y contextos complejos acerca de los cuales los individuos cuentan
con informacidn escasa: ayudan a identificar “lo bueno” (lo que es valioso) y “lo
correcto” (qué clase de comportamientos individuales e institucionales son
obligatorios, permitidos o “prohibidos”). Es un universo “soft” y “latente”, pero
eficaz y estable.

* Entre el marco de valores y actitudes predominante en la sociedad en un
periodo dado y el marco institucional y normativo, puede darse alineamiento o
desajuste, compatibilidad o inconsistencia (abierta o latente). El cambio social y
politico tiene una de sus bases en la interaccion entre las instituciones, las
politicas y el universo latente de las percepciones, valores y actitudes de la
poblacidn. En sociedades democraticas y pluralistas, los valores y actitudes
predominantes suelen convivir y, en ocasiones, colisionar con los especificos de
algunos grupos y segmentos (“minorias”) con subculturas propias.
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* El mapa de los “intangibles” culturales -los valores y las actitudes- es bastante
estable en sus contornos principales, viéndose afectado o modificado en la
poblacion adulta como consecuencia de eventos de perfil excepcional (crisis) o
de nuevas informaciones de singular relevancia, visibilidad y difusion. En el
plano individual, el universo de valores interiorizado como propio es resistente
a intentos de cambio via persuasion por terceros o propaganda. El cambio de
valores y actitudes tomados en conjunto es, por lo general, lento, fruto de
procesos fragmentarios y acumulativos.

* En las actuales condiciones de globalizacion y redes de comunicacion en tiempo
real los valores y las actitudes de una sociedad pueden verse modelados en
tiempos mas cortos por eventos particularmente significativos (“tipping points”)
y movimientos originados en otras geografias.

* Para cartografiar los valores y actitudes de una sociedad no es imprescindible ni
util postular la existencia de ideologias omniabarcantes y estructuradas entre la
poblacion, algo que, por lo general, se observa solo entre las “elites” (en sentido
sociologico). Pero, aunque las relaciones sean mas laxas que las existentes en el
marco de una ideologia (dotada de una base cognitiva y valorativa y de
“fuentes” doctrinales), si que hay afinidades o agrupaciones con sentido (no
aleatorias) entre los distintos valores y actitudes (entre los de la esfera publica,
los de la esfera privada y entre los de ambas).
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* El estudio ofrece una especie de cartografia de valores y actitudes ante la esfera
publica, de caracter fundamentalmente descriptivo, senalando los rasgos mas
sobresalientes de Espafia en relacion a los otros cuatro paises europeos a
mediados del 2019 y, en algunos indicadores, su evolucion temporal en los
ultimos 14 ainos. Cuatro grandes ejes:

\ * Mapa de intereses informativos
‘ Interés, informacion y + Seguimiento de la actualidad a través de los medios
participacion en la esfera publica - Participacién en actividades politicas y sociales
* Asociacionismo

* Autoidentificacion ideoldgica

X i [ Al R ) (o[- ° Vision sobre el funcionamiento de la democracia y su
Democracia, papel del Estado relacion con el ordenamiento juridico

e identificacién territorial * Actitudes hacia los partidos politicos y la clase politica
* Visidn de las responsabilidades del Estado

* ldentificacion territorial

* Confianza en grupos profesionales

Confianza en grupos e * Confianza en instituciones

instituciones * Percepciones sobre la corrupcién

* Percepciones acerca de los Tribunales de Justicia y los
medios de comunicacion

p . lobal * Percepcion de la coyuntura econémica
FEOCUPACIONES ante retos globalEs Eupy N . PRSP g ey s globales: cambio climatico,

inmigracion, acogida de refugiados y “fake news”
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Interés, informacion y participacion en la
esfera publlca

\ ‘;’1“Mapa de mtereses informativos
Wik :-*Segmmlento de la actualldad a
traves de los medlos

$ y sociales
Asocnacnomsmo

*Partncnpacnon en attlwdades politicas
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* El nivel de interés hacia los temas politicos se situa en todos los paises en un punto medio de la escala de
interés (de 0 a 10). Los temas de salud y de medioambiente son los que suscitan mayor interés declarado. Les
siguen los temas culturales, econdmicos, tecnoldgicos y cientificos. En el lugar mas bajo se ubica la informacidn
sobre la vida de los famosos.

* Los espanoles se sitian por debajo de la media de los otro cuatro paises en interés por los temas politicos y por
encima en los temas internacionales, economicos, cientificos y medicina y salud.

“Me gustaria que me dijera cual es su grado de interés acerca de cada uno de los temas que le voy a leer”
Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa que no le interesa nada y 10 que le interesa muchisimo. Base: total de casos

Espafia =—A—Resto de paises -——Francia =#=—Reino Unido ==Alemania -i—Italia

10

Medicinay Medio-  Culturales Econdmicos Cientificos Tecnolégicos Interna- Sucesos Deportivos  Politicos Vida de
salud ambientales cionales (robos, famosos
asesinatos)
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e La distribucion del nivel de interés hacia los temas politicos muestra la existencia de un segmento muy
significativo en Espafia que se sitiia en el extremo de fuerte desinterés (con puntuaciones de 0 a 2), distante del
promedio europeo. En Alemania, por contra, ese grupo es aproximadamente la mitad que en Espaiia.

“Me gustaria que me dijera cual es su grado de interés acerca de cada uno de los temas que le voy a leer”
TEMAS POLITICOS. pistribucién en una escala de 0 a 10, donde 0 significa que no le interesa nada y 10 que le interesa muchisimo. Base: total de casos

100%
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Espaiia Resto de paises Reino Unido Alemania Francia Italia
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* En Espaia, asi como en Reino Unido, la “moda” (la respuesta con mas menciones) de la escala de interés es “0”,

INTERES EN LOS TEMAS POLITICOS

)

evidenciando desinterés extremo e incluso rechazo. Esa puntuacidon extrema distorsiona (reduce) la media.

“Me gustaria que me dijera cual es su grado de interés acerca de cada uno de los temas que le voy a leer”
TEMAS POLITICOS. pistribucién en una escala de 0 a 10, donde 0 significa que no le interesa nada y 10 que le interesa muchisimo. Base: total de casos

Espaiia

’ ) 3 i . L] . 7 . . i

Interés en temas politicos

Alemania

Resto de paises

Interés en temas politicos

Francia

Reino Unido

1 L i i L] ] ] 7 L] kl o

Interés en temas politicos

Italia

1 L i i L] ] ] 7 L] kl o

Interés en temas politicos



INTERES EN TEMAS POLITICOS SEGUN SEGMENTOS

Fundacion
BBVA

* En Espana el interés por los temas politicos es mayor entre los jovenes, entre quienes tienen un nivel de
estudios mas alto y quienes se autoidentifican ideoldgicamente con la izquierda. Diferencia modesta entre
hombres y mujeres.

* En los otros cuatro paises, el interés por la politica es mayor entre los hombres y la pauta por edad es inversa a
la de Espaiia —se incrementa entre los grupos de mayor edad-, entre quienes tienen un nivel de estudios mas
alto y quienes se declaran de izquierdas.

“Me gustaria que me dijera cual es su grado de interés acerca de cada uno de los temas que le voy a leer”
TEMAS POLITICOS. media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa que no le interesa nada y 10 que le interesa muchisimo. Base: total de casos

Espaia Resto de paises
Total | 4,8 5,2
Género
Hombre | 4,9
Mujer ‘ | 4,6
Edad
18-24 afios | 5,3
25-34 afios ‘ ‘ | 5,0
35-44 afios ‘ ‘ | 5,2
45-54 afios ‘ ‘ | 4,6
55-64 afios ‘ ‘ | 4,9
65+ afios 4‘—‘] 4,2
Edad que acabé estudios
15 afios o menos 3,9
16a19 | 4,9
20 afios y mas ‘ ‘ | 5,7
Autoubicacion ideoldgica
Izquierda (0 a 4) | 5,8
Centro (5) 4,2
Derecha (6 a 10) ‘ ‘ | 51

10

10

10
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* Las actividades personales de obtencidon de informacidn acerca de los asuntos publicos son, junto al interés

MEDIO PRINCIPAL DE INFORMACION

declarado, el prerrequisito para una participacion en las distintas facetas de la vida publica. La TELEVISION
continia siendo el medio principal de informacidon sobre la actualidad. Sumando los formatos impreso y
digital, le siguen los PERIODICOS, mientras que una proporcién similar se decanta por OPCIONES DIGITALES
(redes sociales y agregadores de noticias). Una proporcion menor tiene en la RADIO su primera opcion. La

television destaca en Italia y Espana. En Alemania, Francia y Reino Unido hay mas variabilidad en las
preferencias.

“éCual es el medio principal a través del cual se informa usted acerca de la actualidad?” Primera mencion. Base: total de casos

Espaiia

Resto de paises

Italia

Alemania

Francia

Reino Unido

11%

11%

17%

12%

6%

3% 9%

11%

100%

M Television

B Radio

O Periddicos impresos (+ su version digital)

M Periodicos exclusivamente digitales

W Redes sociales

O Agregadores de noticias como Google News,

Yahoo News, etc

O Conversaciones con compafieros, amigos o
familiares

@ Ns/Nc

11



Fundacion

BBVA

DOS MEDIOS PRINCIPALES DE INFORMACION

Atendiendo a los dos principales medios de seguimiento de la informacidn en los cinco paises, se confirma la
preponderancia de la televisidn, particularmente en Italia y Espaiia.

En segundo lugar, se situan los periddicos, tanto en formato impreso como digital, sobresaliendo los primeros en
Alemania y los segundos en Francia y Reino Unido. En Espaiia la preferencia por los periodicos impresos como

primero o segundo canal de informacidn esta por debajo de la de los demas paises.

En tercer lugar, se sitian los medios estrictamente digitales como las redes sociales y los agregadores de

noticias, destacando los casos del Reino Unido y de Italia, no distantes o a la par con los periddicos.

Por detras de ellos se situa la radio, aunque en el caso de Francia es un medio muy seguido.

“¢Cudl es el medio principal a través del cual se informa usted acerca de la actualidad?”
Primera + Segunda mencidn Base: total de casos

Espafa Resto paises Italia Alemania Francia |Reino Unido

[elizeiba 78% 71% 82% 75% 69% 60%
el perticeligas 37% 43% 39% 43% 46% 45%
Periédicos impresos 12% 24% 23% 35% 20% 19%
Periddicos digitales que TIENEN también una versién impresa 16% 14% 11% 6% 18% 20%
Periddicos exclusivamente digitales (NO TIENEN una version

impresa) 9% 6% 6% 2% 8% 6%
sl e 31% 35% 39% 33% 27% 41%
Redes sociales 22% 19% 20% 16% 17% 23%
Agregadores de noticias como Google News, Yahoo News,

etc 9% 16% 19% 17% 10% 18%
Radio 28% 29% 16% 32% 41% 28%

Conversaciones con compaferos, amigos o familiares

16%

15%

17%

15%

11%

15%

12
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* Mientras que la poblacion de 25 y mas aios privilegia la television como el principal medio de informacién
acerca de la actualidad, entre el grupo de 18-24 aiios tiene un peso mucho menor, destacando el seguimiento
de medios digitales como los agregadores de noticias y, principalmente, las redes sociales.

e La importancia de los medios exclusivamente digitales entre el grupo de 18-24 ainos se observa en todos los
paises analizados (en orden decreciente, redes sociales, agregadores y periddicos digitales).

“¢Cual es el medio principal a través del cual se informa usted acerca de la actualidad?” Primera mencion. Base: total de casos

H Television

18 a 24 aiios bl 8%

( B Radio

Espaiia

O Periddicos impresos (+ su version
digital)

25 y mas aiios

B Periddicos exclusivamente digitales

@ Redes sociales

18 a 24 aiios 19% P4 14% 5%

O Agregadores de noticias como Google
News, Yahoo News, etc

O Conversaciones con compaiieros,
17% A 7% BY amigos o familiares

Resto de paises

25 y mas aiios

O Ns/Nc

0% 20% 40% 60% 80% 100%

13
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* La lectura de periddicos (papel + digital) presenta diferencias significativas entre los cinco paises europeos.

e El mayor nivel de lectura diaria de la prensa se da en Francia y Alemania, mientras que Italia registra los
niveles mas bajos. En Espaia, la frecuencia de lectura esta por debajo del promedio de los otros cuatro paises
y una tercera parte no lee nunca el periddico.

“éCon qué frecuencia lee usted el periddico, tanto el periddico en papel como a través de Internet
(excluyendo los periddicos exclusivamente deportivos)?” Base: total de casos

Espaiia

Resto de
. 24%
paises B Todos los dias
M Varias veces a la semana
Francia 23% i
[ Varias veces a mes
i O Nunca o casi hunca
Alemania B Ns-Nc
Reino Unido 29% I
Italia 30%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
14



PARTICIPACION SEGUN ACCIONES REALIZADAS
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* Un indicador fundamental del vinculo activo del individuo con la esfera publica es su participacion en
diferentes modalidades de acciones politicas y sociales, ademas del voto. Esa participacion es variable entre
paises, destacando la firma de peticiones y el boicot de productos. Los franceses, seguidos de los britanicos,
son los mas activos. La poblacion espainola destaca por una mayor participacion que la media europea en

manifestaciones y huelgas, similar al caso francés. |

“¢Ha realizado alguna las siguientes cosas que le leo a continuacion en los tultimos 12 meses?”
Porcentaje que responde afirmativamente. Base: total de casos

o Rest . . . . .
Espaiia es ’o de Francia Reino Unido | Alemania Italia
paises
Firmar una peticion en una campafia de recogida de firmas 20% 27% 37% 39% 20% 14%
BO|,c.otear,o‘deJar de u'Flllzar anmlgunos productos por motivos 10% 249% 42% 289% 20% 7%
politicos, éticos o medioambientales
Participar en consultas o referendums a través de Internet 8% 149% 17% 24% 9% 89%
para aprobar o rechazar alguna medida
Colaborar con alguna asociacidn civica u Organ.|zaC|on No 18% 12% 23% 15% 6% 6%
Gubernamental (ONG) para apoyar causas sociales
Participar en manifestaciones 18% 10% 18% 7% 7% 9%
Ponerse en contactq Fon un politico o con una autoridad 6% 11% 12% 19% 7% 6%
para llamar la atencidén sobre un problema
Participar en una huelga 10% 5% 9% 2% 3% 6%
Colaborar en campanas o actividades de un partido politico 3% 4% 3% 5% 3% 4%
Dar dinero a un partido u organizacion politica 2% 1% 3% 6% 3% 3%
100%
. 80% 649
Ha realizado al menos una de 4%
estas acciones de participacion 60% .
en el espacio publico 40% 36%
20% +——
0% T

Espatia Resto de paises Francia Reino Unido  Alemania Italia 15
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* Casi dos terceras partes de la poblacion en Espaifa no ha participado en ninguna accidn de la lista ofrecida,
evidenciando que la participacion esta circunscrita a una minoria.

* La distribucion del numero de acciones por paises confirma una participacion mas activa de la poblacion de
Francia, seguida de la de Reino Unido. En el otro extremo se ubican los itaIianos.I

Distribucion de acciones en las que ha participado en los Gltimos 12 meses. Base: total de casos

Espaia

Resto de paises

Italia

Alemania

Reino Unido

Francia

H Ninguna m1 02 O3a4 m5a9

16



PARTICIPACION EN MANIFESTACIONES
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* En 2019, la participacion en manifestaciones es mayor en Espafa y Francia. Estos datos estan en linea con los
de 2009 y 2012, en los cuales ambos paises también destacaban en la realizacion de esta accion.

* En Espaia, la participacion en manifestaciones en 2019 es algo menor que en 2012, aunque supera la de 2009.

“¢Ha realizado alguna las siguientes cosas que le leo a continuacidon en los ultimos 12 meses?”

Participar en manifestaciones
Porcentaje que responde afirmativamente. Base: total de casos

Espaia Francia Italia Alemania Reino Unido
ESTUDIO EUROPEAN MINDSET 2009 DE LA
FUNDACION BBVA 12% 17% 8% 5% 3%
ESTUDIO WORLDVIEWS 2012 DE LA
FUNDACION BBVA 23% 14% 14% 7% 1%
ESTUDIO INTERNACIONAL DE VALORES 2019
FUNDACION BBVA 18% 18% 9% 7% 7%

17
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Participacion en las ultimas elecciones legislativas y en las elecciones europeas

Ultimas elecciones Legislativas Elecciones Europeas 2019
Espafia 2019 75,8% 60,7%
Alemania 2017 76,2% 61,4%
Francia 2017 (media de 12 y 22 vuelta) 45,7% 50,1%
Italia 2018 72,9% 54,5%
Reino Unido 2017 68,7% 36,9%

* Estos datos no proceden del Estudio de Valores 2019, sino que son datos oficiales de participacion electoral. 18
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* La participacion en actividades y apoyo directo a los partidos politicos se limita a una reducida minoria.

VINCULO CON PARTIDOS POLITICOS

* En Espaiia, el 4% ha participado, ya sea colaborando en alguna campaia o actividad y/o donando dinero,

frente al 6% en el promedio de los otros cuatro pal'ses.l

“¢Ha realizado alguna las siguientes cosas que le leo a continuacion en los ultimos 12 meses?”

Porcentaje que responde afirmativamente. Base: total de casos

organizacion politica

Espafia Rest’o de Francia Rel.no Alemania Italia
paises Unido
CoI?porar en campafas o actividades de un partido 3.3% 3.9% 3,0% 5.1% 3,4% 4,2%
politico
Dar dinero a un partido u organizacion politica 2,1% 3,7% 3,2% 5,7% 2,9% 3,0%
[TOTAL: Colaborar en campanas o actividades de un
partido politico y/o dar dinero a un partido u 4,2% 6,0% 4,6% 8,1% 5,4% 5,8%

19



Fundacién PARTICIPACION SEGUN SEGMENTOS
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* El porcentaje que realizé al menos una de las nueve acciones de participacion personal en la esfera publica
(excluyendo el voto) muestra que la participacion es muy desigual por segmentos, siendo mayor entre los mas
jovenes, entre quienes cuentan con un nivel de estudios mas alto, quienes estan mas interesados en los temas
politicos y, muy especialmente, entre quienes se identifican ideoldgicamente con la izquierda. El segmento de
la derecha y especialmente el centro en Espafia son comparativamente poco activos.

Porcentaje que ha realizado al menos una actividad de participacion.
Base: total de casos

Espaiia Resto de paises
Total [T Be%
Género
Hombre | 37%
Mujer _:IZ\‘ 36%
Edad |
18-24 afios | | 48% 2%
25-34 afios | 42% %
35-44 afios | 42% %
45-54 afios | 37% 6
55-64 afios | 39%
65+ afios | 22%

Edad que acabé estudios |

15 ailos 0 menos 21%
16a19 | 41%

20 aflosy més | | 50%

59%

Autoubicacion ideoldgica |
Izquierda (0 a 4) | 51%

Centro (5) : 26%
Derecha (6 a 10) | 31%

Interés en los temas politicos |

58%

Interés bajo (0 a 4) 26%
Interés medio (5) 1 29%
Interés alto (6 a 10) 1 ‘ __ 1| 4% 3%
0% 2(;% 4(;% 60% 80% 100% Ol%z 26% 4(;% 60% 80% 100%

20
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INDICADOR AGREGADO DE ASOCIACIONISMO

* El asociacionismo es un fendomeno con una implantacidn alta en Francia, Alemania y Reino Unido, con Italia y

Espaila a mas de veinte puntos de distancia.

* En lo que se refiere a la naturaleza de los intereses en que se concentra el asociacionismo destacan las
organizaciones de perfil no politico, como las deportivas y recreativas.

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Porcentaje que al menos pertece a alguna asociacion. Base: total de casos

25%

Espafia

Asociaciones deportivas o recreativas

Asociaciones asistenciales/benéficas

Asociaciones culturales o artisticas

Asociaciones religiosas

Sindicatos

43%

51%

48% 47%

Resto de paises Francia Alemania Reino Unido Italia

5%

6%

6%

4%

4%

)

Asociaciones deportivas o recreativas 22%
Asociaciones asistenciales/benéficas 8%
Asociaciones culturales o artisticas 7%
Asociaciones religiosas 7%
Sindicatos 6%

21
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Asociacionsimo
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40
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20

MAPA DE PAISES SEGUN SU NIVEL DE

PARTICIPACION Y ASOCIACIONISMO

®

20

Indicador agregado de participacion en acciones politicas y sociales
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Italia

Reino Unido
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Lectura de periddicos y participacion

Lectura de periddicos y asociacionismo

Particip6 al menos
en una actividad

Asociacionismo
(pertenece al menos
a una asociacion)

Participacion y asociacionismo
Asociacionismo
(pertenece al menos
Participé al a una asociacion)
menos en una No
actividad Pertenece|pertenece
Participd 62% 28%
Espaia
No participé 38% 72%
Participd 64% 29%
Resto de
Palses N particips 36% 70%
Participd 75% 52%
Francia
No participé 25% 48%
. Participd 72% 36%
Reino
Unido I\ barticips | 28% 64%
Participd 53% 21%
Alemania
No participé 47% 79%
Participd 52% 17%
Italia
No participd 48% 83%

Lectura de No
periddicos | Participd | participo
Todos los dias 44% 21%
Espafia e
ES:CC: cast 20% 43%
Todos los dias 37% 27%
Resto de
paises ES:;:'C""S' 19% 28%
Todos los dias 41% 32%
Francia ac
ES:CC: cast 18% 31%
Bei Todos los dias 36% 23%
eino
Unido ES:;:'C""S' 22% 36%
Todos los dias 39% 36%
Alemania
Con men.or 12% 16%
frecuencia
Todos los dias 29% 19%
Italia mc
ES:CC: cast 22% 33%

Lectura de No
periodicos |Pertenece|pertenece
Todos los dias 39% 26%
Espaia e
:S:CC: cast 26% 37%
Todos los dias 38% 26%
Resto de
paises :S:ﬁ:'cas' 17% 29%
Todos los dias 41% 34%
Francia rac
:S:CC: cast 18% 28%
Rei Todos los dias 35% 24%
eino
Unido :S:ﬁ:'cas' 22% 35%
Todos los dias 44% 30%
Alemania
Con menpr 10% 19%
frecuencia
Todos los dias 28% 20%
Italia i
:S:CC: cast 22% 33%

23
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Los diferentes indicadores de vinculo con el espacio publico (asociacionismo,
participacion, seguimiento de los medios de comunicacidn) estan relacionados

Mayor implicacion en la esfera .
Menor implicacidn en la esfera

publica -
publica
* Vinculo medio y medio-alto con la esfera ) . . .
publica a través de diferentes modalidades * Vinculo medio y medio-bajo con la esfera
de participacién social y politica publica a través de diferentes modalidades

de participacion social y politica
* Nivel medio-medio alto de asociacionismo

* Nivel bajo de asociacionismo
* Nivel medio-alto de lectura diaria de prensa

* Bajo nivel de lectura diaria de la prensa

Francia

Paises Italia

Espana

Reino Unido
Alemania
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Fundacién

BBVA

Autoidentificacion ideologica,

Democracia, papel del Estado e
identificacion territorial

* Autoidentificacion ideoldgica

e Vision sobre el funcionamiento de la
democracia y su relacion con el
ordenamiento juridico

e Actitudes hacia los partidos politicos y
la clase politica

* Vision de las responsabilidades del
Estado

* |dentificacion territorial

R s L3 S5 L
B <
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Fundacion

BBVA

AUTOIDENTIFICACION IDEOLOGICA

* Un indicador convencional para clasificar en grupos o segmentar a los ciudadanos es la autodefinicion
ideoldégica en un eje izquierda-derecha (en este estudio, segiin una escala de 0 a 10).

* La mayoria relativa se coloca en o cerca del centro del espectro politico. Los espanoles son los europeos que se
sitan mas a la izquierda, siendo el segmento de izquierdas casi el doble del que se declara de derechas v,

ademas, el segmento mas a la izquierda (valores 0, 1, 2 de la escala) dobla al de los otros cuatro pal'ses.l

“Cuando se habla de politica se utilizan normalmente las expresiones izquierda y derecha. Imagine una escala de 0 a 10

en el que 0 corresponde a la “izquierda” y 10 a la “derecha”, éen qué casilla se colocaria Ud.?” Base: total de casos.

Distribucién 0 a 10 Media 0 a 10
\ \
Espaifa 20% 29% 10% 12% 4,4
Resto de paises I 19% 30% 18% 14% 5,0
Francia R4 18% 38% 13% 12% 4,8
Alemania 28% 23% 8% 4,8
Reino Unido [E&FA 19% 36% 16% 11% 4,9
Italia REZEELA 18% 19% 27% 5,5
! : ! ‘ ‘
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0 5
m0-2 m3-4 a5 Oo6-7 m8-10 O Ns/Nc

10
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Fundacién AUTOIDENTIFICACION IDEOLOGICA
BBVA

“Cuando se habla de politica se utilizan normalmente las expresiones izquierda y derecha. Imagine una escala de 0 a 10
en el que 0 corresponde a la “izquierda” y 10 a la “derecha”, ¢en qué casilla se colocaria Ud.?” Base: total de casos.

Espaiia Resto de paises Francia

“

1 L a ] L] ] ] 7 L] kl o

Lo . - Auto-ubicacion ideologica
Auto-ubicacion ideologica

Alemania Reino Unido Italia

i 1 L i i L] ] ] 7 L] kl o

Auto-ubicacion ideol bgica

Auto-ubicacion ideologica
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Fundacion

BBVA

AUTOIDENTIFICACION IDEOLOGICA

* En Espaiia se observa una fuerte asimetria entre el tamaiio del segmento mas a la izquierda (2 de cada 10) y
de extrema derecha (1 de cada 10), alejado del patron de las otras sociedades europeas.

Segmentos que se posicionan mas a la izquierda (valores 0+1+2) y mas a la derecha (valores 8+9+10)

Espaia

Resto paises

Francia

Alemania

Reino Unido

Italia

20%

0%

20%

30%

40%

M IzquierdaO0a 2
@ Derecha 8a 10
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Fundacion AUTOIDENTIFICACION IDEOLOGICA SEGUN SEGMENTOS
BBVA

* La diferencia en la identificacion con la izquierda entre los jovenes espafoles y sus pares europeos es muy
fuerte. En particular, el segmento que se sitla mas a la izquierda (0, 1, 2) es casi cuatro veces mayor.

* En los cinco paises, la identificacion con la izquierda se incrementa con la variable ‘nivel educativo’, de manera
mads acentuada en Espaia (diferencia de 9 puntos frente a 4 entre los dos extremos de nivel educativo), asi
como entre quienes declaran un mayor interés por los temas politicos.

Espaia Resto de paises

“« e ‘ ‘ ‘ ‘
Cuando se habla de politica Total ST 5%  [owkrdis% 10% | 19% 30% | 18% [0 14%
se utilizan normalmente las -
expresiones izquierda y Género |
derecha. Imagine una escala Hombre |V RFITY: 28%  |9% it 9% 10% | 20% 28% | 20% [iEPA] 12%
I [ [ [
de0a10en el que 0 Mujer 30%  [10%FED] 14% 10% | 18% 32% 16% [ 16%
corresponde a la “izquierda” od 5
y 10 a la “derecha”, éen qué Edad |
casilla se colocaria Ud.?” 18-24 31% 25%  [10%3/11% 8% 23% 27% | 15% 18%
o I — ‘ \ \
Distribucién en escala de 0 a 10. 25-34 27% [13% XY 15% 11%  21% 28% | 16% 15%
Base: total de casos. I | ‘ ‘
35-44 BT 32%  [s%fl]11% 9% | 21% 31% | 16% 15%
I [ [ [
45-54 [FUREIY 31% | 14% m 13% 10% 18% 31% | 19% 12%
I [ [ [
LI 23% | 19% 28%  |8%[li/]12% 14% | 18% 30% | 16% 12%
[ | [ [
65 y mas afios 4% | 21% 27%  |11% 11% | 17% 30% | 18% 14%
Edad que acabo los estudios -
15 afios o menos  [FETANECY 29%  [10% 17% 8%  13% 28% | 15% 22%
I I [ [
16a19 21% 17% 30%  [10% 8% 16% 33% [ 19% m 15%
[ [
20 y mas 2% | 20% 12% = 25% 29% | 18% [ 9%
Interés en los temas politicos
Interés bajo (0 a4) |FVEAFED] 33% 9% 22% 8% | 15% 34% [ 15% 20%
[ [ [ [
Interés medio (5) “16% | 19% 35% [9% [FE0 9% 10% | 16% 33% | 19% 14%
I [ [
Interés alto (6 a 10) 28% 2a% PN 12% T3 11% | 23% 26% | 20% 10%
Ol% 2(;% 40% 60% 80% 100% 0% 2(;% 4(;% 6(;% 8(;% 100%
m0-2 m3-4 os m6-7 m8-10 B Ns/Nc
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Fundacién EVOLUCION DE LA VALORACION DE LA DEMOCRACIA
BBVA

e La valoracion del funcionamiento de la democracia en la actualidad arroja un balance desfavorable en todos
los paises, menos en Alemania, donde obtiene una media muy positiva. Los britanicos hacen el balance mas
negativo.

* En comparacion con los afos 2009 y 2012, en 2019 desciende de manera muy marcada la valoracion del
funcionamiento de la democracia en el Reino Unido y también en Francia, mientras que en Espaiia e Italia
mejora con respecto a 2012 (un punto en Espafia), aunque sin alcanzar el valor mas alto de una década atras.

“¢Como cree usted que funciona en la actualidad la democracia en (CADA PAIS)?”
Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa muy mal y 10 muy bien. Base: total de casos.

4,6
Espafia

Alemania

B Estudio Internacional de Valores 2019

Italia B Worldviews and Values 2012

O European Mindset 2009

Francia

Reino Unido

o
N
IS
o
0

10
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Fundacioén VALORACION DE LA DEMOCRACIA SEGUN EDAD EN QUE ACABO SUS ESTUDIOS
BBVA

e La valoracidn positiva del funcionamiento de la democracia se incrementa con el nivel educativo, de manera
clara en Alemania, Francia y Reino Unido, débilmente en Italia, mientras que en Espaia no se observan
diferencias.

“¢Como cree usted que funciona en la actualidad la democracia en (CADA PAIS)?”
Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa muy mal y 10 muy bien. Base: total de casos.

H 15 afios 0 menos m16a19 W20y mas

10

Espaiia Resto de paises Alemania Italia Francia Reino Unido
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Fundacién A VALORACION DE LA DEMOCRACIA SEGUN AUTOUBICACION IDEOLOGICA
BBV

* En Espaiia, Italia y Reino Unido, la valoracion del funcionamiento de la democracia resulta mas positiva entre
guienes se identifican con la derecha que entre quienes lo hacen con la izquierda.

* En Alemania y Francia no se observan diferencias significativas en funcion de la ideologia.

“¢Como cree usted que funciona en la actualidad la democracia en (CADA PAIS)?”
Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa muy mal y 10 muy bien. Base: total de casos.

Olzquierda(0a4) MCentro(5) M Derecha (6a10)

10

Espaina Resto de paises Alemania Italia Francia Reino Unido
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Fundacioén LA DEMOCRACIA Y EL ESTADO DE DERECHO
BBVA

* Consenso amplisimo en todos los paises respecto a que “el respeto a la ley es fundamental para salvaguardar
la democracia”.

“¢Podria decirme cual es su grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes afirmaciones?”
Porcentaje que esta de acuerdo, con puntuaciones de 6 a 10 en una escala de 0 a 10, donde 0 significa completamente en desacuerdoy 10
completamente de acuerdo. Base: total de casos.

El respeto a la ley es fundamental para salvaguardar la democracia

\ \ \ \
Espaiia 84%

Resto de paises 89%

Italia 91%

Alemania 90%

Francia 90%

Reino Unido 85%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Fundacion

BBVA

“¢Podria decirme cual es su grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes afirmaciones?”
Porcentaje que esta de acuerdo, con puntuaciones de 0 a 10 en una escala de 0 a 10, donde 0 significa completamente en desacuerdoy 10

Total

Género
Hombre
Mujer

Edad
18-24 aiios
25-34 afios
35-44 aiios
45-54 afos
55-64 afios
65+ aiios

Edad que acabo estudios
15 afios 0 menos
16 a 19
20y mas

Autoubicacion ideoldgica
lzquierda
Centro

Derecha

LA DEMOCRACIA Y EL ESTADO DE DERECHO

completamente de acuerdo. Base: total de casos.

El respeto a la ley es fundamental para salvaguardar la democracia

Espaia

| 8a%

| 85%

7

83%

7%

80%
83%
83%

| 88%

| 87%

| 85%

82%

| 85%

83%
83%

| 91%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

Resto de paises

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Fundacion LOS PARTIDOS
BBVA

* Una faceta sobresaliente de la cultura politica de cada sociedad es la vision acerca del papel de los partidos
politicos y las élites politicas.

e Existe un amplio consenso en que los partidos politicos son necesarios para defender los intereses de los
ciudadanos, muy fuerte en Alemania y moderado en Francia. Ese acuerdo genérico es compatible con la
percepcion extendida de que los partidos politicos tradicionales no representan bien a la ciudadania,
particularmente en ltalia, seguida de Francia.

“¢Podria decirme cual es su grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes afirmaciones?”

Porcentaje que esta de acuerdo, con puntuaciones de 6 a 10 en una escala de 0 a 10, donde 0 significa completamente en desacuerdoy 10
completamente de acuerdo. Base: total de casos.

Los partidos politicos son necesarios para defender los Los partidos politicos tradicionales ya no
intereses de los ciudadanos representan a personas como yo
\ \

Espaiia 67% 5%

Resto de paises 64% 66%
Alemania 82% 559%

Italia 61% 75%
Reino Unido 59% 63%
Francia 69%
T T T ! ! !

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 34



Fundacién LA CLASE POLITICA
BBVA

* Fuerte desafeccidon de los ciudadanos respecto a la clase politica: en todos los paises la clase politica es
percibida como un colectivo mas atento a sus propios intereses que a los de la sociedad.

* En correspondencia con esa percepcion, claras mayorias comparten la idea de que la sociedad necesita lideres
gue no provengan de la politica tradicional, una visidn particularmente acentuada en Francia.

“¢Podria decirme cual es su grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes afirmaciones?”
Porcentaje que esta de acuerdo, con puntuaciones de 6 a 10 en una escala de 0 a 10, donde 0 significa completamente en desacuerdo y
10 completamente de acuerdo. Base: total de casos.

Los politicos dedican mas atencién a sus propios Nuestra sociedad necesita lideres que no
intereses que a los intereses de la sociedad provengan de la politica tradicional

Espaina 82% 62%

81% 68%

Resto de paises

Alemania 77% 67%

87% 69%

Italia

Reino Unido 78% 60%

80% 74%
\ \ \

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Francia
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Fundacién VISION SOBRE LOS PARTIDOS SEGUN AUTOUBICACION IDEOLOGICA
BBVA

e La vision critica sobre los partidos tradicionales expresada en la frase “los partidos tradicionales ya no
representan a las personas como yo”, se modula en funcion de la autoubicacion ideologica:

* El nivel de acuerdo es mayor entre quienes se declaran de derechas en Italia y Alemania

* En Espana, por el contrario, el acuerdo se incrementa entre quienes se identifican con la izquierda.

“¢Podria decirme cual es su grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes afirmaciones?”
Porcentaje que responde que esta de acuerdo, con puntuaciones de 6 a 10 en una escala de 0 a 10, donde 0 significa completamente en
desacuerdo y 10 completamente de acuerdo. Base: total de casos.

Los partidos politicos tradicionales ya no representan a personas como yo

Olzquierda (0 a 4) M Centro (5) W Derecha (6 a 10)

100%

80%

71%

69%

67%

62% 63% 62%

60%

a9% 51%

40% 1+

20%

0%

Espaiia Resto de paises Italia Francia Reino Unido Alemania
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Fundacién ASPECTOS QUE INFLUYEN EN EL VOTO
BBVA

* Las razones reconocidas como de mayor importancia para votar a un partido son diversas: factores ideoldgicos
o programaticos, otros vinculados a la competencia profesional y/o de gestion de la economia, a los valores
éticos de sus lideres, asi como también a la percepcion de defensa de los intereses del respectivo grupo social.

* En Espana destacan como factor mas importante para decidir el voto el programa politico, seguido de la
capacidad de gestionar la economia, la ideologia y los valores éticos de sus lideres. Los conocimientos y
competencias profesionales en abstracto son seleccionados tan solo por el 9 por ciento.

“éCual de los siguientes aspectos es el mas importante para usted al decidir votar por un partido en unas

elecciones?” Base: total de casos
100%

OLa defensa de los intereses
de mi grupo social

80%

M Los valores éticos de sus
lideres

60% O Los conocimientos y

competencia profesional de
sus lideres

[ La capacidad para gestionar

0 e
40% la economia

M La ideologia

20%

M El programa politico

0%
Espana Resto de paises Reino Unido Francia Alemania Italia 37



Fundacion RESPONSABILIDAD DEL ESTADO Y RESPONSABILIDAD INDIVIDUAL
BBVA

e El papel que se atribuye al Estado en asegurar las condiciones de vida digna de los ciudadanos es una
dimension fundamental de la cultura politica en Europa. Muy amplias mayorias, especialmente en Espaiia,
seguida por Italia y, a distancia, por Francia consideran que es el Estado —no cada individuo- quien tiene la
responsabilidad principal.

* En Alemania, seguida por el Reino Unido, la mayoria cree que es responsabilidad de cada persona asegurarse
un nivel de vida digno.

“De las dos frases que le leo a continuacion, ¢ cual se acerca mas a su opinion?” Base: total de casos

Espaia

W El ESTADO debe tener la

responsabilidad principal en
7% asegurar que todos los
ciudadanos puedan gozar de
un nivel de vida digno

Resto de paises

B CADA PERSONA debe ser el
responsable principal de
asegurar su propio nivel de

Italia 7%

vida digno
Francia 7%
O Ns/Nc
Reino Unido 8%
Alemania
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Fundacion

BBVA

* La autoubicacion ideoldgica diferencia claramente la visidon sobre el papel del Estado en asegurar un nivel de
vida digno de los ciudadanos: con excepcion de Alemania, los ciudadanos que se identifican con la izquierda le
atribuyen mayor responsabilidad al Estado, siendo menor entre quienes se definen de derechas.

RESPONSABILIDAD DEL ESTADO SEGUN AUTOUBICACION

IDEOLOGICA

* En Espaia y en ltalia, incluso la mayoria de quienes se identifican con el centro y, a distancia, con la derecha le

atribuyen esa responsabilidad al Estado.

Porcentaje que responde: “El ESTADO debe tener la responsabilidad principal en asegurar que todos los ciudadanos
puedan gozar de un nivel de vida digno” Base: total de casos

100%

80% -

60% -

40%

20% A

0%

Olzquierda (0 a 4)

M Centro (5)

Bl Derecha (6 a 10)

85%

~
w1
R

Espaiia

59%

73%

47%

46%

Resto de paises

68%

69%

61%

51%

Italia

Francia

42%

46%

42%

Reino Unido

Alemania
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Fundacién LA RESPONSABILIDAD DEL ESTADO
BBVA

e Amplio consenso acerca de la responsabilidad del Estado en la provision de funciones caracteristicas del
Estado de Bienestar como la cobertura sanitaria universal y las pensiones, asi como también, aunque con
menor intensidad (“bastante”), en asumir funciones de limitacion de los mecanismos del mercado en la
fijacion de precios, salarios y beneficios empresariales.

* Los espaioles destacan por una mayor preferencia de responsabilidad del Estado en todas las areas y facetas.

“¢Cree usted que el Estado debe tener mucha, bastante, poca o ninguna responsabilidad a la hora de...?” Base: total de casos

Espafia Resto de paises

Proporcionar cobertura sanitaria
a todos los ciudadanos

Asegurar una pensidn suficiente
para las personas jubiladas

Controlar los precios

Controlar los salarios

Controlar los beneficios de las
empresas

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Mucha M Bastante [0 Poca [INinguna I Ns-Nc
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Fundacion LA RESPONSABILIDAD DEL ESTADO
BBVA

* La preferencia por una mayor intervencion del Estado en facetas del mercado como son los precios, los salarios
y los beneficios es mucho mas elevada en Espaiia, Italia y Francia, distancidandose claramente el Reino Unido,
especialmente en el control de los beneficios empresariales y, a continuacion, Alemania.

“¢Cree usted que el Estado debe tener mucha, bastante, poca o ninguna responsabilidad a la hora de...?”
Porcentaje que contesta mucha + bastante. Base: total de casos

B Proporcionar cobertura sanitaria a todos los ciudadanos

[l Asegurar una pension suficiente para las personas jubiladas
H Controlar los precios

O Controlar los salarios

O Controlar los beneficios de las empresas

98%98%

100%

Qg%ncw
9707070,

94%

)
n
3

ya

987 (]

94794%

92%

88%88% 89%

80%

83%

79%
80%

65% .
63%c .

60%

49%

40%

20%

0%

Espafia Resto de paises Italia Francia Alemania Reino Unido
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Fundacién LA DISTRIBUCION DE LOS INGRESOS
BBVA

* En cuatro de los cinco paises europeos analizados, los ciudadanos consideran que las diferencias en los ingresos
son necesarias en funcion del nivel de formacion, posicion que se acentua en Reino Unido, Francia y Alemania.

» Espaina es el unico pais que se aleja de este patron: las opiniones se dividen entre ambas opciones, con ligera
ventaja de quienes defienden el equilibrio en los ingresos con independencia de la cualificacidn.
“De las dos frases que le leo a continuacion, ¢ cual se acerca mas a su opinion?” Base: total de casos

Espafia 8%

. B LOS INGRESOS DEBERIAN SER
MAS EQUILIBRADOS, aunque
7% ello pueda significar que las
personas mas formadas y las
menos formadas ganen
cantidades similares

Resto de paises

Italia 10%

I LAS DIFERENCIAS EN LOS

Alemania NIVELES DE INGRESOS SON
NECESARIAS para que quienes
7 estan mas formados ganen
. cantidades superiores que
Francia quienes estan menos
| formados
Reino Unido 7%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Fundacién LA DISTRIBUCION DE LOS INGRESOS SEGUN EDUCACION Y
BBVA AUTOUBICACION IDEOLOGICA
* En Espaia, el apoyo a la diferenciacion en los ingresos en funcion de la formacidon se incrementa ligeramente en

la poblacion con estudios universitarios y, particularmente, entre quienes se situan en la derecha del eje
ideoldgico. La mayoria de quienes se autoubican en el centro se inclina también por la igualacion retributiva.

* En los otros cuatro paises, la preferencia por diferencias retributivas es compartida por todos los segmentos,
incrementandose con el nivel educativo y entre el centro y la derecha del espectro politico.

“De las dos frases que le leo a continuacion, ¢ cudl se acerca mas a su opinion?” Base: total de casos

Resto de paises

Total

Edad que acabo
los estudios

15 ailos 0 menos

16a19

20y mas

Autoubicacion
ideoldgica
Izquierda (0 a 4)
Centro (5)

Derecha (6 a 10)

a T
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

M Los ingresos deberian ser mas equilibrados, aunque ello pueda significar que las personas mas formadas y las menos formadas ganen cantidades similares
W Las diferencias en los niveles de ingresos son necesarias para que quienes estan mas formados ganen cantidades superiores que quienes estan menos formados
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Fundacion IMPUESTOS VERSUS DESIGUALDAD

BBVA

» Division de opiniones en casi todos los paises respecto al nivel impositivo ideal para corregir desigualdades.

- Entre franceses y britanicos la preferencia mayoritaria es que haya impuestos altos para reducir las

desigualdades
- La mayoria de los italianos prefiere impuestos bajos, aunque no se reduzcan las desigualdades.

- Espainoles y alemanes estan divididos entre ambas alternativas.

“De las dos frases que le leo a continuacidn, écual se acerca mas a su opinion?” Base: total de casos

Espafia 17%

M Es preferible que existan
17% impuestos ALTOS para reducir
las desigualdades

Resto de paises

Francia 17%

I Es preferible que existan
il impuestos BAJOS, aunque no
se reduzcan las desigualdades

Reino Unido 13%

ONS/NC
Alemania

Italia

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Fundacién IMPUESTOS VS. DESIGUALDAD SEGUN AUTOUBICACION
BBVA IDEOLOGICA E INTERES EN TEMAS POLITICOS

* Tanto en Espaiia como en el promedio de los otros cuatro paises, la preferencia por impuestos altos para
reducir las desigualdades se incrementa significativamente entre quienes se definen de izquierdas frente a

guienes se autoubican ideoldgicamente en el centro y en la derecha. También crece segiin aumenta el interés
declarado en los temas politicos.

“De las dos frases que le leo a continuacion, ¢ cudl se acerca mas a su opinion?” Base: total de casos

Espafia Resto de paises
Total 17%
Autoubicacion ideoldgica
Izquierda (0 a 4) 12%
Centro (5) 15%
Derecha (6 a 10) 13%
Interés en los temas politicos
Interés bajo (0 a 4) 18%
Interés medio (5) 17%
Interés alto (6 a 10) 15%
(;% 26% 4(;% sc;% 86% 100% ol%. 26% 46% 66% 86% 100%

M Es preferible que existan impuestos ALTOS para reducir las desigualdades

M Es preferible que existan impuestos BAJOS, aunque no se reduzcan las desigualdades
O Ns/Nc
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Fundacién IDENTIFICACION NACIONAL
BBVA

* Los ciudadanos de los cinco paises europeos expresan un alto nivel de identificacidon y orgullo de pertenencia a
su respectivo Estado-nacion y algunas manifestaciones simbdlicas del mismo.

“¢Cudl es su grado de acuerdo o de desacuerdo con cada una de las siguientes frases?” Mmedia en una escalade 0a 10 en la
que 0 significa “completamente en desacuerdo” y 10 “completamente de acuerdo”. Base: total de casos

Me siento Cuando un equipo o deportista de

Prefiero tener la nacwnallc!ad identificado/a con la (PAIS) tiene éxito en competiciones
(NACIONALIDAD) a cualquier bandera de (PAIS) deportivas internacionales me siento
otra orgulloso/a de ser (NACIONALIDAD)

Espafia 7,8

Resto de paises 7,5
Alemania

Italia 8,0
Reino Unido

7,5

Francia

o
N
IS
<))
[
o
o
N
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Fundacién IDENTIFICACION NACIONAL
BBVA

* El orgullo de pertenencia es muy alto en todos los segmentos, siendo mas elevado, tanto en Espaia como en
el promedio del resto de paises, entre los grupos de mayor edad y entre quienes se declaran de derechas y de
centro, reduciéndose en funcion del nivel de estudios.

“¢Cudl es su grado de acuerdo o de desacuerdo con cada una de las siguientes frases?” Mmedia en una escalade 0a 10 en la
que 0 significa “completamente en desacuerdo” y 10 “completamente de acuerdo”. Base: total de casos

Prefiero tener la nacionalidad (NACIONALIDAD) a cualquier otra

Espaiia Resto de paises
Total ‘ | 17,7

Género
Hombre | 17,7

Mujer 17,8

Edad
18-24 afios | 6,5
25-34 afios | 7,0
35-44 aiios | 7,2
45-54 afios | 7,9
55-64 ainos 8,0

65+ afios | 85

Edad que acabo estudios

15 afios 0 menos | 8,5
16a19 | 7,5

20 afios y mas | 7,0

Autoubicacion ideoldgica

Izquierda (0 a 4) | 6,8
. I I I
Centro (5) | 83
- \ \ \ \
Derecha (6 a 10) | 8,6




Fundacion

BBVA

IDENTIFICACION NACIONAL

» El alto nivel de identificacidon con la bandera del pais se acentiia también a medida que aumenta la edad y en |la

poblacidn que se autoidentifica con la derecha y el centro. Disminuye con el nivel educativo.

* La brecha en Espaia en la identificacion con la bandera entre el segmento de derechas y el de izquierdas es

particularmente fuerte.

“¢Cual es su grado de acuerdo o de desacuerdo con cada una de las siguientes frases?” Media en una escalade0a10enla
que 0 significa “completamente en desacuerdo” y 10 “completamente de acuerdo”. Base: total de casos

Total

Me siento identificado/a con la bandera de (PAIS)

Espaiia

Género

Hombre
Mujer
Edad
18-24 aiios
25-34 afios
35-44 aiios
45-54 afos
55-64 afios
65+ aiios
Edad que acabo estudios
15 afios 0 menos
16a19
20 afios y mas

Autoubicacion ideoldgica

| 7,5

Izquierda (0 a 4) |

Centro (5)
Derecha (6 a 10)

Resto de paises

10
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Fundacion

BBVA

IDENTIFICACION NACIONAL

* Respecto a una década atras (Estudio Mindset de la Fundacion BBVA de 2009), el alto nivel de identificacidon y
orgullo de pertenencia se incrementa en Francia y, mas ligeramente, en Italia y Espaifa. Por el contrario, ain
siendo muy alto, disminuye levemente en Reino Unido.

“¢Cudl es su grado de acuerdo o de desacuerdo con cada una de las siguientes frases?” Media en una escalade 0a 10 en la
que 0 significa “completamente en desacuerdo” y 10 “completamente de acuerdo”. Base: total de casos

Prefiero tener la nacionalidad (NACIONALIDAD) a cualquier otra

Espaina Alemania Italia Francia Reino Unido
ESTUDIO EUROPEAN MINDSET 2009 DE LA FUNDACION BBVA 74 8.1 7.5 6.9 8.3
ESTUDIO INTERNACIONAL DE VALORES 2019 FUNDACION BBVA 7.7 73 7.6 7.1 7.4
Me siento identificado/a con la bandera de (PAIS)
Espaiia Alemania Italia Francia Reino Unido
ESTUDIO EUROPEAN MINDSET 2009 DE LA FUNDACION BBVA 6.9 6.4 7.4 5.8 7.5
ESTUDIO INTERNACIONAL DE VALORES 2019 FUNDACION BBVA 73 6.9 7.8 7.3 7.0

Cuando un equipo o deportista de (PAIS) tiene éxito en competiciones deportivas internacionales me siento orgulloso/a de (nacionalidad)

Espana Alemania Italia Francia Reino Unido
ESTUDIO EUROPEAN MINDSET 2009 DE LA FUNDACION BBVA 7.4 7.2 7.5 6.1 8.0
ESTUDIO INTERNACIONAL DE VALORES 2019 FUNDACION BBVA 7.8 7.3 8.0 7.1 7.5
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Fundacion

BBVA

IDENTIFICACION CON DIFERENTES TERRITORIOS

* La gran mayoria de los ciudadanos de las cinco sociedades europeas incorporan de manera no antagonica
varias identidades territoriales, con un ligero predominio de las de ambito mas inmediato, en el que
desarrollan su vida diaria (ciudad y region), pero expresan también una alta identificacion con su respectivo
pais. El nivel de identificaciéon con Europa es medio-alto (por encima de los seis puntos y el Reino Unido se situa
solo muy ligeramente por debajo del promedio del resto de paises). En Francia sobresale el propio pais.

10,0

“Las personas pueden sentirse identificadas o sentirse parte de distintos territorios. éen qué medida diria Ud.

que se siente identificado/a con...?” Media enunaescalade0a1l0enla que 0 significa que Ud. “no se siente en absoluto identificado/a” y 10
que “se siente muy identificado/a”. Base: total de casos

6,0 ~

4,0

2,0 |

0,0 -

M Su ciudad B REGION @ PAIS O Europa
81 8,1
- 7,6
71 71 70 7 72 12 73 70 70 2
64 64
6,0 6,0 6,1
T 1
Espaiia Resto de paises Alemania Italia Reino Unido Francia
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Fundacién ESPANA: IDENTIFICACION TERRITORIAL
BBVA

* Mas de la mitad de los espafioles manifiesta sentirse “tan espaifiol como de su region”.

I"

* El porcentaje que se siente “solo espaio
6% respectivamente).

es algo mayor del que se siente “sélo de su regiéon” (un 10% y un

* La suma del porcentaje que se siente “sélo espainol” y “mas espaiol”, un 18%, es equivalente a la suma de los
segmentos de quienes se sienten “soélo de su region” y “menos espaiol que de su region”, con un 17%.

“¢Y se siente usted ...?"” Base: total de casos en Espafia

Sélo espaiiol/a

Mas espaiiol/a que ..... (REGION)

Tan espaiiol/a como ..... (REGION) %

Menos espaiiol/a que .....(REGION)

Solo .....(REGION)

Ninguno de estos (NO LEER) 10%

Ns/Nc ] 1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Fundacion

BBVA

ESPANA: IDENTIFICACION TERRITORIAL SEGUN SEGMENTOS

"E,Y se siente usted ...?” Base: total de casos en Espaiia

19%

17%

78 10%

]
0 T}

9%

11% 5%FA

T 6%1

i ERE

T o

Total (RGN 54%
o \ \ \
g Hombre [BEIANEE:1 53% 12%
O \ \ \
Mujer 11% 8% 54%
\ \ \
18-24 afios BT 46% 10% 6%
\ \ \
25-34 afios [RENRETYY 41% 13% | 8% 206 12
\ \ \
= 35-44 anos 8% 5% 53% 10% 4%
< \ \ \
w 45-54 afios [ECHZIEEE T 53% 11% ;
\ \ \
55-64 anos 12% 8% 60%
\ \
65+ anos 12% 8% 62%
5 \ \
‘® 4§ 15aiios 0o menos 13% 8% 58%
® i \ \
g = 16a19 EANNEELA 49%
()]
o o | | |
s a 20y mas AN 54% 12%
[5]
\ \ \
S o lzquierda [RZRL 51% 17%
§ o \ \ \
S ‘% Centro 8% | 9% 60%
g3 | |
3~ Derecha 14% 13% 57%

0

X

20%

40%

60%

W Sélo espaiiol/a

B Més espaiiol/a que ..... (REGION)

O Tan espafiol/a como ..... (REGION)

B Menos espaiiol/a que .....(REGION)

ESolo .....(REGION)

O Ninguno de estos (NO LEER)

ONs/Nc
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Fundacién FACTORES DE INTEGRACION NACIONAL
BBVA

* Los europeos conceden gran importancia a compartir una lengua comun como elemento facilitador de la
convivencia en cada pais, especialmente en Alemania, seguida de Italia y Francia y, mas débilmente, en
Espaia y Reino Unido. Tener las mismas costumbres y tradiciones se situa en segundo lugar, destacando una
amplia mayoria de italianos y mas de la mitad de alemanes. Un tercio cree que es importante tener el mismo
origen étnico -la mayoria en Italia y casi la mitad en Alemania-, mientras que un porcentaje menor concede
importancia a compartir la religion, con la marcada excepcion Italia.

* Los italianos son quienes mas importancia otorgan a la homogeneidad en los cuatro aspectos, seguidos por los
alemanes. Los britanicos, por su parte, exhiben percepciones propias de una sociedad multicultural.

“¢En qué medida cree que los siguientes aspectos son importantes para la convivencia en (cada pais)?”

Porcentaje que contesta “muy + bastante importante” Base: total de casos
Hablen la misma Tengan las mismas Tengan el mismo Compartan la misma

lengua costumbres y tradiciones origen étnico religion

Espaia 25%

Resto de paises 36% 28%

Alemania 7% 48% 1%

Italia 9% 57% 52%

Francia 17%

:| 10%

f T T T T I t f T
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Reino Unido




Fundacion LA PERTENENCIA A LA UE

BBVA

* La mayoria de la poblacion percibe como beneficiosa la pertenencia de su pais a la Union Europea.

* Esa percepcion es particularmente fuerte en Espaia -mas de 15 puntos por encima del promedio de los
otros cuatro paises. Los franceses, alemanes y britanicos consideran la pertenencia “muy” o “bastante”
positiva. Italia se distancia de los demas paises, con una particion entre quienes perciben efectos
positivos, efectos negativos y efectos neutros, aunque la vision favorable supera a la desfavorable.

“En general, diria Ud. que la pertenencia de (cada pais) a la Union Europea hasta Diferencia TOTAL POSITIVA-
ahora ha sido ...?” Base: total de casos TOTAL NEGATIVA

\ \ \
Espaiia 15% 14% 1%7% 48%
Resto de paises 18% |5%[5% 25%
Francia 20% 19% 5?+° 31%
Alemania 30% 13% :w%% 36%
Reino Unido 17% 8% (6% 24%
Italia 22% 6%|5% 7%
T T ! ! ! T T
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Muy positiva Ml Positiva O Ni positiva ni negativa (NO LEER) O Negativa O Muy negativa @ Ns/Nc
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Fundacién PERCEPCION DE LAS INSTITUCIONES DE LA UE
BBVA

* En todos los paises predomina la percepcion de que “las instituciones de la UE estdan muy alejadas de los
ciudadanos” y no se cree que exista paridad de influencia nacional en la misma. Hay, en cambio, mas division
respecto a que la politica econdmica de la Union Europea sea beneficiosa para los ciudadanos del propio pais.

* Los alemanes destacan por tener la imagen mas favorable de la UE y sus efectos.

“¢Cudl es su grado de acuerdo o de desacuerdo con cada una de las siguientes frases?” Media en una escalade 0a 10 en la
que 0 significa completamente en desacuerdo y 10 completamente de acuerdo. Base: total de casos

Las instituciones de la Unién En la Unién Europea La politica econémica de la Unién Europea es
Europea estan muy alejadas todos los paises influyen beneficiosa para la gran mayoria de los
de los ciudadanos por igual ciudadanos de (PAIS)
| |
Espafa 5,6
Resto de paises 5,3
Francia 4,8
Italia 4)8
Alemania 6,0
Reino Unido 5,6
! !




Fundacién LA SALIDA DEL REINO UNIDO DE LA UE
BBVA

* Frente a una posible salida del Reino Unido de la UE, los ciudadanos aprecian consecuencias negativas en
distintas facetas. Las dos principales: mas del 45% en todos los paises considera que ello provocara el deseo de
otros paises de salir de la UE (un 60% en el Reino Unido) y que debilitara la influencia de la UE en el mundo.
Tampoco se cree que esa salida vaya a mejorar la cooperacion del resto de paises ni que haga mas fuerte a la
UE. Entre un 21 y un 36 por ciento de la poblacion cree que esa salida debilitara la ciencia y la cultura europea,
en especial en Alemania y en el propio Reino Unido.

“Frente a una posible salida del Reino Unido de la Union Europea, me gustaria que me dijera en qué medida esta
de acuerdo (muy, bastante, poco o nada) con las siguientes frases”
Porcentaje que esta “muy + bastante de acuerdo” Base: total de casos
Bl Provocara que otros paises también quieran salir de la Unidn Europea
[ Debilitara la influencia de la Unién Europea en el mundo
H Debilitara la ciencia y la cultura europea
O Mejorara la cooperacion entre los demas paises miembros

O Hara que la Unién Europea sea mas fuerte

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Espaina Resto de paises Reino Unido Italia Alemania Francia 53



Fundacién

BBVA ¢Qué piensan los europeos?

Valoracion negativa del funcionamiento actual de la democracia en el respectivo pais (con la
Democracia excepcion de Alemania).

Estado de Muy amplio acuerdo acerca de la importancia del Estado de derecho para salvaguardar la
derecho democracia

Los partidos El reconocimiento de la funcion de los partidos politicos convive con reservas hacia los partidos
politicos tradicionales (especialmente, en Francia e Italia)

Se le atribuye gran responsabilidad en la provision de pensiones y cobertura sanitaria universal y, a
distancia, en el control de facetas centrales del mercado (precios, salarios, beneficios)

Con la excepcion de Espafia, se prefiere que existan diferencias en el nivel de ingresos en funcién del

Ingresos . . >
nivel educativo y la preparacion personal

Alto nivel de identificacidn nacional y orgullo de pertenencia. Percepcion de que la lengua comun es

Lo nacional el aspecto mas importante para facilitar la convivencia en cada pais

Salvo en el caso de Italia, el balance de la pertenencia a la UE tiende a ser positivo, pero prevalece
una vision critica respecto a la separacidn de sus instituciones con la ciudadania.

Lo europeo
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Fundacién

BBVA

¢Y qué piensan y prefieren los espanoles?

* Valoran negativamente el funcionamiento actual de la democracia, pero la percepcion mejora
respecto a 2012

* Son los europeos de los cinco paises considerados que mas se identifican con la izquierda
« Tienen una vision comparativamente menos critica de los partidos tradicionales
* Se identifican con el Estado nacional y sus simbolos de manera similar a los otros paises

* Son quienes mas demandan provisiones tipicas del Estado de Bienestar y quienes abogan por
una mayor intervencion del Estado en facetas centrales del mercado

* Creen que los ingresos deberian ser mas equilibrados, incluso si ello implica que las personas
mas y menos formadas sean retribuidas de manera similar

* Son quienes valoran mas favorablemente la pertenencia a la UE.
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Fundacién

BBVA




Fundacidn CONFIANZA INTERPERSONAL

BBVA

* El nivel de confianza interpersonal se situa en torno al punto medio en el conjunto de paises incluidos, aunque
hay variabilidad: los niveles mas altos se obtienen en Alemania, seguido de Reino Unido, en tanto el nivel mas
bajo se observa en Francia.

* Espaia, junto a Italia, se situan en una posicion intermedia. El segmento con menor confianza es mas amplio
en Espaiia, seguida de Francia e Italia.

“En general, é¢diria usted que se puede o que no se puede confiar en la mayoria de las personas?” media y distribucién en una
escala de 0 a 10 en la que 0 significa que “no se puede confiar en absoluto” en la mayoria de las personas y 10 que “se puede confiar completamente” en la mayoria de
las personas. Base: total de casos.

100% 10
80%
60%

40%

20%

0%

Espaia Resto de paises Alemania Reino Unido Italia Francia

EmS8-10 mm6-7 @5 @3-4 Em0-2 [INs/Nc -BMedia
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Fundacion EVOLUCION DE LA CONFIANZA INTERPERSONAL
BBVA

* La confianza interpersonal se incrementa ligeramente en Espaia respecto a 2012 y 2009, superando en el afio
2019 el punto medio de la escala. También se incrementa en la ultima década en Alemania.

* En Italia, por el contrario, disminuye la media de confianza “en la mayoria de las personas”.

“En general, é¢diria usted que se puede o que no se puede confiar en la mayoria de las personas?” mMedia en una escala de 0 a 10
en la que 0 significa que “no se puede confiar en absoluto” en la mayoria de las personas y 10 que “se puede confiar completamente” en la mayoria de las personas.
Base: total de casos.

5,2
Espaia 4,7

4,9

Alemania

B Estudio Internacional de Valores 2019

Reino Unid
eino Ynido B Worldviews and Values 2012

O European Mindset 2009

Italia

Francia
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Fundacion CONFIANZA EN GRUPOS PROFESIONALES
BBVA

* Médicos, maestros, cientificos e ingenieros, por ese orden, son los profesionales que suscitan un alto nivel de
confianza, mientras que politicos, banqueros y sacerdotes se situan por debajo del umbral de confianza, de
manera mas acentuada en Espaia.

“¢En qué medida confia usted en los siguientes grupos y personas?” Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa que “no confia en
absoluto en ellos” y 10 que “confia totalmente en ellos”. B ase: total de casos

) _ Espaiia Resto de paises

Los médicos 17,9
1 \ \ \
Los maestros | 7,5
. \ \ \
Los cientificos | 7,3

Los ingenieros | 6,9

Los policias | 6,5

Los ecologistas | 6,1

Los militares | 5,7

Los funcionarios | 5,5

Los jueces | 5,5

Los empresarios | 5,1

Los periodistas | 5,0

Los sacerdotes (catdlicos, protestantes) | 3,7

Los banqueros | 3,4

Los dirigentes politicos | 3,2
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Fundacién CONFIANZA EN GRUPOS PROFESIONALES
BBVA

* Los grupos profesionales vinculados al Estado, salvo los politicos, obtienen la confianza de la poblacidn, siendo
los policias, seguidos por los militares y los jueces quienes obtienen valores superiores.

* Como contraste, los politicos obtienen un bajo nivel de confianza en todos los paises, con la tnica excepcion de
Alemania.

* La media de confianza hacia estos grupos es en Espaila menor que en el promedio de los otros paises, salvo en
el caso de los funcionarios.

“¢En qué medida confia usted en los siguientes grupos y personas?” Mmedia en una escala de 0 a 10, donde 0 significa que “no confia en
absoluto en ellos” y 10 que “confia totalmente en ellos”. Base: total de casos

Resto de
Espaiia paises Alemania |Reino Unido| Francia Italia

Los policias 6,5 6,9 7,3 7,0 6,5 6,7
Los militares 5,7 6,7 6,3 7,0 6,9 6,6
Los jueces 5,5 6,4 7,2 6,7 6,0 5,7
Los funcionarios 5,5 5,5 5,4 5,3 5,8 5,3
Los dirigentes 3,2 3,8 5,0 3,4 3,2 3,6
politicos
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Fundacién ESPANA: CONFIANZA EN GRUPOS PROFESIONALES
BBVA VINCULADOS AL ESTADO 2005-2019

Atendiendo a la perspectiva de una serie temporal, el nivel de confianza de los espafioles en distintos grupos
profesionales del Estado mejora respecto a los resultados obtenidos en 2012, aiio en el cual con la excepcion

de los policias, todos se colocaban por debajo del umbral de confianza, y los politicos obtenian un nivel
minimo de 1,5.

* El nivel de confianza en los grupos vinculados al Estado es en 2019 similar al de hace una década.

“¢En C|Ué medida confia usted en los siguientes grupos y personas?”Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa que “no confia en
absoluto en ellos” y 10 que “confia totalmente en ellos”. Base: total de casos en ESPANA

Los politicos Los jueces =—Los policias == Los militares =@—Los funcionarios
10
8
5,9 6,2 o
5,6 ! il 5,7 == |
6 =1
[ =% 5.2 —— —&— 35
A y) v '4 5 5'
51 ’ ”0 a7 ,
4 3,7 4,7 48"
o 3,4 3,1
4,0 3,2
5 1,5
0
2005 2007 2009 2012 2019

Estudio Internacional de Barémetro de Opinién European Mindset Values and Worldviews

Capital Social Fundacién BBVA Fundacién BBVA Fundacién BBVA
Fundaciéon BBVA

Estudio Internacional
de Valores
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Fundacién ETICA Y COMPETENCIA DE GRUPOS PROFESIONALES
BBVA

* Las dos facetas principales de la confianza en grupos profesionales son la ética y la competencia o capacidad.

* En el promedio europeo (excluida Espaiia), médicos, cientificos e ingenieros son los grupos percibidos
como los de mayor competencia y actuacion ética, seguidos de los jueces. Empresarios y periodistas
conforman un segundo grupo. En la parte baja de ambas facetas se situan los politicos.

* La estructura del mapa resultante es en Espaia bastante similar a la de los otros cuatro paises, con la
salvedad de que los jueces se situan a mas distancia del primer grupo integrado por médicos, cientificos
e ingenieros.

“¢En qué medida cree que los siguientes grupos profesionales actian de manera ética? ¢En qué medida cree que los
siguientes grupos son competentes?” Media en una escala de 0 a 10, Base: total de casos

Espaiia Resto de paises

10 10
[%] (%]
] [
= =
% 8 Médicos % 8 @viédicos
o Cientificos o Cientiﬁco‘ngenieros
g Ingenieros g @lueces
o (8]
c c .
o & ) Jueces o s Empresarios ®
3 Empresarios pa iodistas 3 @Periodistas
> >
o [
g g o
O 4 Politicos Q4 Politicos
(] 1]
2 2
° °
@ @
£ €
‘o ‘o
5 2 5 2
o o
S S

0 0

0 2 4 6 8 10 0 2 4 6 8 10

En qué medida cree que actian de manera ética En qué medida cree que actiian de manera ética 62



Fundacion

BBVA

CONFIANZA INSTITUCIONAL

* El mapa de confianza institucional muestra que las universidades, la policia, las organizaciones publicas

dedicadas a la investigacidn y el ejército se situan en los primeros lugares del ranking de confianza. Por debajo
del umbral del punto medio de confianza se ubican los partidos politicos, las redes sociales, los bancos, los
gobiernos nacionales y las instituciones religiosas.

* Por lo general, los espainoles expresan un nivel de confianza algo menor que el del promedio de los otros

cuatro paises hacia la mayoria de las instituciones (con la excepcidn principal de las universidades).

“¢En qué medida CONFIA en cada una de las siguientes organizaciones?” Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa que “no confia
en absoluto en ellos” y 10 que “confia totalmente en ellos”. Base: total de casos

Espaﬁa

Las universidades

La policia

| 7,1

I
| 63

Las organizaciones publicas dedicadas a la investigacion...

El ejército

Las organizaciones ecologistas

Las empresas nacionales

Los medios de comunicacion (periédicos, radio, television)
La ONU (Organizacién de Naciones Unidas)

Los Tribunales de Justicia de (PAIS)

La Comision Europea

El Parlamento Europeo

Los sindicatos

El Gobierno nacional

Las redes sociales como Facebook, Instagram, Twitter
Las instituciones religiosas (la Iglesia)

Los bancos

Los partidos politicos

| 6,3

58
5,7

5,6

Resto de paises

10
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Fundacién CONFIANZA EN AGREGADORES Y REDES
BBVA

* Frente a la confianza en los medios de comunicacidon convencionales, solo una mayoria relativa de la poblacién
general y la mayoria absoluta entre los usuarios de Internet en Alemania e Italia expresa confianza en la
informacion de los agregadores de noticias. Por su parte, las redes sociales no obtienen la confianza de la
mayoria en ningun pais y aunque se incrementa entre los usuarios de Internet no llega a ser mayoritaria en
ninguno de los cinco paises.

Agregadores de noticias como

Redes sociales
Google News, Yahoo News, etc.

“¢En qué medida

confia usted en las ‘
noticias que ofrecen Espafia 23%
cada uno de los Base: Usuarios de Internet
iguientes medios?”
e e , Agregadores | Redes
jeq P Resto de paises i 21% de noticias sociales
mucho + bastante. Base:
total de casos Espafia 36% 29%
Resto de paises 46% 31%
Alemania 7% 36% Alemania 56% 43%
Italia 56% 38%
Francia 40% 25%
Italia 3% 31% Reino Unido 33% 18%
Francia 22%
Reino Unido :| 16%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 64



Fundacién OBJETIVIDAD DE LA INFORMACION
BBVA

* La confianza en los medios convencionales se ve corroborada por el acuerdo generalizado respecto a que “la
informacion que trasmite la prensa, radio, y television es objetiva y veraz”; por el contrario, predomina un
nivel de acuerdo sensiblemente inferior en que lo mismo pueda predicarse de la informacion transmitida por
las redes sociales.

“¢Cual es su grado de acuerdo o desacuerdo con cada una de las siguientes frases?” Mmedia en una escala de 0 a 10, donde 0
significa completamente en desacuerdo y 10 completamente de acuerdo. Base: total de casos

B Por lo general, la informacién que transmite la prensa, la radio y la television es objetiva y veraz

l Por lo general, la informacién que transmiten las redes sociales es objetiva y veraz
10

Espafia Resto de paises Alemania Italia Reino Unido Francia
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Fundacion CONFIANZA EN LOS JUECES Y LOS TRIBUNALES DE JUSTICIA
BBVA

* Haciendo “zoom” en otra institucion fundamental como los Tribunales de Justicia y el grupo profesional de los
jueces, se observan diferencias significativas en la valoracién entre paises. Aunque en todos los casos prevalece

la confianza hacia la institucion y sus profesionales, ésta es mas generalizada e intensa (puntuaciones de 8 a
10) entre los alemanes, seguidos de los britanicos.

* En casi todos los paises, la confianza en el grupo profesional -los jueces- es algo mas alta que en la institucion -
los Tribunales de Justicia.

“¢En qué medida CONFIA en cada una de las siguientes grupos / organizaciones?” Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa que
“no confia en absoluto en ellos” y 10 que “confia totalmente en ellos”. Base: total de casos

Jueces

19% 26%

Espafia

Resto de paises

Alemania

Reino Unido

Francia

Italia

f T T T T
0% 20% 40% 60% 80% 100%

O03-4 mO0-2 O Ns/Nc
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Fundacion

BBVA

CONFIANZA EN LOS TRIBUNALES DE JUSTICIA SEGUN SEGMENTOS

“¢En QUé medida CONFIA en cada una de las siguientes organizaciones?" Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa que “no confia
en absoluto en ellos” y 10 que “confia totalmente en ellos”. Base: total de casos

Total
Género
Hombre
Mujer
Edad
18-24 aiios
25-34 aiios
35-44 afios
45-54 aiios
55-64 afios
65+ afos
Edad que acabé estudios
15 afios 0 menos
16a19
20 afos y mas
Autoubicacion ideolégica
Izquierda (0 a 4)
Centro (5)
Derecha (6 a 10)

Espaiia

Tribunales de Justicia

10

Resto de paises

6,1

o
N
N
o

10
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Fundacion CONFIANZA EN LOS TRIBUNALES DE JUSTICIA SEGUN SEGMENTOS
BBVA

Confianza en los Tribunales de Justicia por segmentos en Espaiia

Total 22%
) \
g Hombre 22% |
© \
Mujer 22%
\
18-24 afios 16%
25-34 aios 21%
\
- 35-44 ainos 24%
3 \
45-54 afios 23% H8all
[ m6a’7
55-64 aios 25% os
\
65+ afios 21% | O3a4
m0-2
[+ o,
g " 15 ainos o menos 21% | - NS/NC
T30 \
$93 16a19 23%
T ®© B ‘
T O )
T ©
w 20y mas 22%
\
Ne) Izquierda 20% |
o @®©
c .9 \
O w
2 o Centro 28%
o
29 \
S 3
< Derecha
|
0% 20% 40% 60%
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Fundacién TRIBUNALES DE JUSTICIA
BBVA

* En todos los paises la objetividad y caracter justo, segun la ley, de las sentencias merecen el aprobado de la
poblacidon, y prevalece también la idea de que se puede confiar en las decisiones de los tribunales
(particularmente en Alemania).

“¢En qué medida esta de acuerdo con las siguientes frases sobre los Tribunales de Justicia de su pais?”

Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa completamente en desacuerdo y 10 completamente de acuerdo. Base: total de casos

Por lo general, sus decisiones son Los ciudadanos como yo podemos
objetivas y justas de acuerdo con la ley confiar en sus decisiones

Espafia

Resto de paises 6,1

Alemania

Reino Unido 6,6 6,2

Francia

Italia
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Fundacion

BBVA

“¢En qué medida esta de acuerdo con las siguientes frases sobre los Tribunales de Justicia de su pais?”

Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa completamente en desacuerdo y 10 completamente de acuerdo. Base: total de casos

TRIBUNALES DE JUSTICIA

Por lo general, sus decisiones son objetivas y justas de acuerdo con la ley

Total
Género
Hombre
Mujer
Edad
18-24 aiios
25-34 afios
35-44 aiios
45-54 aiios
55-64 afios
65+ aiios
Edad que acabo estudios
15 afios 0 menos
16a 19
20 afos y mas
Autoubicacion ideoldgica
lzquierda (0 a 4)
Centro (5)
Derecha (6 a 10)

Espaiia

w1
H

10

Resto de paises

o

10
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Fundacién CORRUPCION

BBVA

* Una problematica central de la vida publica hoy es la corrupcion, con efectos indeseados en numerosos planos.
Los ciudadanos de los cinco paises tienen la percepcion de que existe un nivel alto o muy alto de corrupcion,
percepcion especialmente acentuada en el caso de Espaia, seguida de Italia: en ambos casos cerca de un 70%
cree que la corrupcion es muy alta. En el otro extremo se situa Alemania.

“¢En qué medida cree que hay corrupcion en (PAIS)?”
Distribucion y media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa que no hay corrupcidn en absoluto y 10 que hay muchisima corrupcion. Base: Total de casos

10

100% o

12% 12%
80% 8
12% 16%
60% 6
40% 4
20% 2
0% 0
Espaia Resto de paises Italia Francia Reino Unido Alemania

EN8-10 Em6-7 5 @3-4 EmO0-2 [INs-Nc -B-Media
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Fundacion

BBVA

CORRUPCION

* El nivel de corrupcidon que se atribuye a la politica nacional es muy alto en cuatro paises y, aunque también
mayoritario, es percibido con menor intensidad en los niveles regional y local.

* Los italianos, seguidos por los espafioles, son quienes perciben un mayor grado de corrupcion en los ambitos
local, regional y nacional. Los alemanes perciben en menor medida la existencia de corrupcion en su pais.

* En los cinco paises se percibe la existencia de corrupcion en la politica europea, destacando esa percepcion en
Alemania sobre los demas niveles y siendo percibida en el Reino Unido al mismo nivel que la corrupcion

nacional.

“éHasta qué punto cree usted que esta extendida la corrupcion en la politica europea, nacional, autondmica o

regional, Yy local?” Porcentaje que responde “mucho + bastante extendida”. Base: total de casos

100%

85%

80% 75%

60%

40%

20%

0%

58%
54%

Espaiia

B Politica Nacional

68%

65%

Resto de paises

89%

85%

78%

69%

Italia

M Politica Autondémica o regional

70%

58%
42%

66%

Francia

M@ Politica Local

62%

63%

Reino Unido

@ Politica Europea

52%

62%

Alemania
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Fundacién

BBVA

Mapa diferenciado de confianza

Mayor nivel de confianza Menor nivel de confianza

* Alta confianza en grupos e instituciones .

Confianza media en grupos e instituciones
relacionadas con el Estado

relacionadas con el Estado.

* Confianza media-alta en el Gobiernoy «  Confianza media-baja o baja en grupos e
dirigentes politicos instituciones vinculadas a la economia

* Confianza media en grupos e instituciones (empresarios, sindicatos, bancos)
vinculadas a la economia (empresarios, *  Percepcion muy acentuada de la corrupcion

sindicatos, bancos)

* Percepcion de corrupcion media-baja o baja
en las instituciones del propio pais.

Alemania <«— Paises caracteristicos —> Italia
Espana
Reino Unido se acerca a este perfil, Francia se acerca a este grupo,
aunque se diferencia por una visién aunque con una posicién de mayor
muy critica hacia su Gobierno confianza y una percepcién menos
nacional y sus dirigentes politicos acentuada de la corrupcién
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BBVA
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Fundacion

BBVA

COYUNTURA ECONOMICA PERSONAL Y DEL PAIS

* La valoracion positiva de la situacion econdmica del propio pais es muy minoritaria en Italia, seguida de
Espaina y Francia. Contrasta con la percepcion dominante de signo positivo en Alemania y, a distancia, el Reino
Unido. Salvo Alemania, en todos los demas paises la percepcion de la propia situacion econdmica es muy
superior a la del pais en su conjunto.

* Los britanicos, seguidos de franceses y alemanes, son quienes se declaran mas satisfechos con su situacion
econdmica personal, una percepcion que no llega a la mayoria de italianos y de espafioles.

“¢COmo evaluaria su situacion economica personal? ¢Y la de su pais?” Porcentaje que contesta muy buena + buena.
Base: total de casos

Espaia

Resto de
paises

Reino Unido

Francia

Alemania

Italia

42%

58%

38%

61%

61%

70%

68%

0% 20% 40%

60%

80%

100%

H Situacidon econdémica
del pais

O Situacidon econdmica
personal

75



Fundacién GASTO PUBLICO
BBVA

* Frente a la situacion econdmica actual, la mayoria absoluta o relativa se decanta por hacer ajustes en el gasto
para equilibrar las cuentas publicas antes que aumentarlo si ello implicara desequilibrar las cuentas publicas.

* La preferencia por ajustar el gasto obtiene una mayoria muy amplia en los paises con la valoracion mas
desfavorable de su situacion econdmica nacional: Francia, Espaia e Italia.

“Frente a la actual situacidon econdmica, i qué cree que seria mejor?”

Base: total de casos

Espafia 18%
| B HACER AJUSTES en el gasto
Resto de paises 57% 26% 17% para equilibrar las cuentas
publicas
Francia 72% 17% 11%
B AUMENTAR el gasto, aunque
i ello desequilibre las cuentas
publicas
Italia
ONc/Nc

Alemania

Reino Unido

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Fundacién GASTO PUBLICO SEGUN AUTOUBICACION IDEOLOGICA
BBVA

* En Espaiia, la preferencia por hacer ajustes en el gasto para equilibrar las cuentas publica es mucho mayor
entre quienes se situan a la derecha del arco politico que entre quienes se declaran de izquierdas, aunque
también en este segmento es la opcidon claramente mayoritaria.

* En el promedio de los otros cuatro paises, destacan en esta preferencia quienes se identifican con el centro y
con la derecha.

“Frente a la actual situacidon econdmica, équé cree que seria mejor?” Base: total de casos

Espafia Resto de paises

Total 17%

Izquierda

(02 4) 13%

16%

Centro (5) 20%

Derecha

0,
(6 2 10) L

-
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

B HACER AJUSTES en el gasto para equilibrar las cuentas piblicas B AUMENTAR el gasto, aunque ello desequilibre las cuentas publicas O Ns/Nc
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Fundacién DESAFIOS GLOBALES

BBVA

* Existe un fuerte consenso acerca de la relevancia para el propio pais de varios de los desafios globales objeto
de debate publico en la actualidad: amplias mayorias consideran que el cambio climatico, el terrorismo, un
ciberataque y la inmigracidn constituyen problemas muy importantes.

* Los italianos destacan por una percepcion particularmente acentuada de la problematica de la inmigracion,
muy alta también en Alemania, alta en Espaia y mas atenuada entre franceses y britanicos.

“¢En qué medida cree usted que las siguientes cuestiones suponen o no un problema serio para su pais?”
Media en una escala de 0 a 10, 0 significa que “no es un problema serio” y 10 que “es un problema muy serio”. Base: total de casos.

8,6

7,9

7,4
|| |

Espafia Resto de paises Francia Italia Reino Unido Alemania

10

8,7
8,3

8,1 7,9

7,8 8,0 7,8 7,7

7,3

6,7

M El cambio climdtico M El terrorismo B Un ciberataque @ Lainmigracion
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Fundacién DESAFIOS GLOBALES: CAMBIO CLIMATICO

BBVA

e La vision sobre el posible curso futuro del fendmeno del cambio climatico es pesimista en todos los paises
analizados, muy especialmente en Francia y Alemania, donde se percibe ya como irreversible y donde la opcidn
predominante es la de paliar algunos de sus efectos. En Espaifna una mayoria relativa cree que todavia resulta
posible revertir el cambio climatico.

“éCudl de las frases refleja mejor su opinidn acerca del calentamiento global?” Base: total de casos

\
Espaiia 44% 6% 12% | 9%

M ... es hoy por hoy un proceso REVERSIBLE, es
decir, todavia estamos a tiempo de evitarlo

Resto de paises / e 15% |6% M ... es IRREVERSIBLE, pero podemos paliar
alguno de sus efectos

... es ya un proceso IRREVERSIBLE, es decir, es
Italia 40% 6% 15% | 8% demasiado tarde para evitarlo
O Ns/Nc
Reino Unido % 45% 12% | 9%
Francia 4% 60% 14% 2
Alemania % % 19% 6%
T T T T !
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Fundacién CALENTAMIENTO GLOBAL

BBVA

* Muy alto consenso en la identificacion de la actividad humana como la causa principal del calentamiento
global.

* Esa vision es particularmente marcada en el caso de Espaiia.

“¢Cudl de estas dos opiniones se acerca mas a la suya?” El calentamiento global es principalmente: Base: total de casos

Espaiia
B Un proceso NATURAL de la Tierra
Resto de paises
B Un proceso provocado por la ACTIVIDAD
Reino Unido HUMANA
| O Ambas cosas (NO LEER)
Francia b
] @ Ns/Nc
Alemania 25%
Italia 25%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 80



Fundacion

BBVA

DESAFIOS GLOBALES: INMIGRACION

* La gran mayoria aprueba politicas de inmigracion que permitan la entrada de nacionales de otros paises
condicionada a la existencia de puestos de trabajo y, de manera mas destacada, a la previa fijacion de cupos
maximos anuales, posicion dominante en la poblacion alemana e italiana y, a distancia, en Francia y
minoritaria en Espaia donde la opcion predominante es asociarla a la existencia de puestos de trabajo.

* Solo una minoria apuesta por la libre entrada, algo mas elevada en los casos de Espafia y Francia y muy
reducida en Alemania e Italia.

“¢Qué cree usted que deberia hacer el gobierno respecto a la inmigracion a (PAIS)?” Base: total de casos

Espaia

Resto de paises

Francia

Reino Unido

Italia

Alemania

B Permitir la libre entrada de personas que
buscan oportunidades en (PAIS)

H Permitir la libre entrada de personas que
buscan oportunidades en (PAIS) mientras haya
puestos de trabajos disponibles

W Establecer cupos de entrada, es decir, un
numero maximo de personas que puedan
entrar en un aiio

O Impedir la llegada de personas en busca de
oportunidades

O Ns/Nc

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Fundacién DESAFIOS GLOBALES: REFUGIADOS

BBVA

* Respecto a los refugiados, la amplia mayoria esta de acuerdo en que su pais reciba a personas que huyen por
motivos de guerra, persecucion politica, étnica o religiosa y, a distancia, para huir de la pobreza. Los espaioles
se posicionan mas favorablemente que el promedio de los otros cuatro paises en la acogida de refugiados por
los tres tipos de motivos. En las demas sociedades, hay mayor acuerdo en recibir como refugiados a quienes
huyen de paises en guerra o persecuciones, que a quienes huyen de la pobreza (al contrario que en Espaiia).
En Alemania, predomina el desacuerdo respecto a acoger a este ultimo grupo de personas.

“¢En qué medida estd o no de acuerdo con que (cada pais) reciba como refugiados a los siguientes grupos de

personas?" Media enuna escala de 0 a 10, donde 0 significa “completamente en desacuerdo” y 10 “completamente de acuerdo”. Base: total de casos.
B Personas que huyen de paises en guerra

B Personas que huyen de la pobreza

10

Hl Personas que huyen de una persecucion politica, étnica o religiosa
6,2 6,3

7,3
7,0 ! 7,0 7,0 7,0 6,8
6.5 y 6,8 ,
5,6 ' 5,7 >3
I I I 4'4 I I

Espaia Resto de paises Francia Reino Unido Alemania Italia

82



Fundacién DESAFIOS GLOBALES: REFUGIADOS

BBVA

* La mayoria esta de acuerdo en torno a que la acogida de refugiados es un deber moral, acuerdo que es muy
alto en Espaina, y mas moderado en Alemania e ltalia.

* Las opiniones estan divididas respecto a si recibirlos enriquece o no a la propia sociedad: prevalece el acuerdo
con esta idea en Reino Unido y Espaia, y el desacuerdo en el resto, acentuandose el mismo en Alemania e
Italia.

“¢éCual es su grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes frases?” Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa “completamente
en desacuerdo” y 10 “completamente de acuerdo”. Base: total de casos.

Acoger a refugiados: M Es un deber moral O Enriquece a la sociedad (NACIONALIDAD)

10

8 7,4

6 - [ 6’0 517 |~ 517

3’3 J’J
4,8 4,9
4,2 4,4

4 -

2 -

0 I T T T T T

Espaiia Resto de paises Francia Reino Unido Alemania Italia

83



Fundacién

BBVA

* Entre las hipotéticas consecuencias negativas del proceso de acogida de refugiados, la mayoria en todos los
paises cree que es una carga economica que el pais no puede sostener y, también, que aumenta el peligro de

atentados terroristas. Hay mas division respecto a las consecuencias en la cultura del pais.

* Alemanes e italianos vuelven a ser los mas criticos respecto a los posibles efectos indeseados.

DESAFIOS GLOBALES: REFUGIADOS

“éCudl es su grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes frases?” Media en una escala de 0 a 10, donde 0 significa “completamente
en desacuerdo” y 10 “completamente de acuerdo”. Base: total de casos.

Acoger a refugiados:

B Es una carga econdmica que (PAIS) no puede sostener

O Aumenta el peligro de atentados terroristas en (PAIS)
O Debilita la cultura de (PAIS)

10

6,1

6,2 6,0

5,7

o
(%]

5,4

3,9

4,9

5,2

3,9

5,4

4,5

7,2

6,4

5,4

Espaiia

Resto de paises

Francia

Reino Unido

Alemania

Italia
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Fundacién FAKE NEWS

BBVA

e La difusion de “fake news” es percibida en cuatro de los cinco paises como un fendomeno frecuente hoy,

acentuandose esa percepcion en los casos de Francia y Reino Unido.

e La poblacion alemana lo percibe como un fendmeno ocasional.

“Hoy en dia se habla de las “fake news”, es decir, noticias falsas, difundidas principalmente a través de
Internet y las redes sociales, creadas para manipular las opiniones de las personas. ¢Con qué frecuencia
cree que se difunden este tipo de noticias falsas?” Base: total de casos

Espaia 25% 12%

B A menudo

Resto de paises 8%

M Algunas veces
Francia @ Casi nunca + Nunca

ENs/Nc
Reino Unido 25% -y/15%

Italia V8 11%

Alemania 9%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

85



Fundacion RESPONSABILIDAD EN LAS FAKE NEWS
BBVA

* La mayoria atribuye la responsabilidad de las “fake news” a las redes sociales y a las empresas tecnologicas
como Google o Facebook y, a distancia, a los grandes grupos de comunicacidn global y los medios nacionales.

En Italia y Alemania la mayoria de la poblacion exime de responsabilidad en la difusion de “fake news” a los
medios de comunicacion de los respectivos paises.

“Y ¢qué grado de responsabilidad cree que tienen los siguientes grupos o entidades en la difusion de noticias falsas?”
Porcentaje que contesta “mucha” + “bastante” responsabiliad. Base: total de casos

Las empresas tecnolégicas  Los grandes grupos de comunicacién La televisidn, radio y
Las redes sociales como Google o Facebook global como la CNN o la BBC prensa nacional

Espaia

Resto de paises

Francia

Reino Unido

Italia

Alemania

T T T T T T T T T T T T T T T
0% 20% 40% 60% 80%  100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20%  40%  60% 80%  100% 0% 20%  40% 60% 80% 100%
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BBVA
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Fundacion

BBVA VALORACIONES COMPARTIDAS

El estudio refleja consensos trasversales vinculados a la cultura politica de los europeos, como es la
expectativa de un Estado con una fuerte responsabilidad en la provision de funciones propias del
Estado de Bienestar, asi como también en funciones de limitacion o sustitucion de mecanismos de
mercado como fijacion de precios, salarios y beneficios empresariales.

Los europeos valoran a los partidos politicos como instituciones necesarias para defender sus
intereses, al tiempo que comparten una vision critica hacia los partidos politicos tradicionales.

Prevalece la confianza en grupos profesionales vinculados al Estado como policias, militares, jueces y
funcionarios y en las respectivas instituciones del Estado. Como contraste, los dirigentes politicos se
ubican en casi todos los paises por debajo del umbral de confianza.

Percepcion compartida de que existe un nivel alto de corrupcidn en los respectivos paises (débil en
el caso de Alemania).

Confian mas en la informacion proporcionada por los medios convencionales, como la televisidn,
radio y periddicos, que en la de medios digitales como las redes sociales y los “agregadores”.

El Estado nacional y sus simbolos gozan de muy amplia aceptacion. Se atribuye gran importancia a la
homogeneidad de la lengua para facilitar la convivencia en la sociedad.

El balance de la pertenencia a la UE tiende a ser positivo en casi todos los paises, pero prevalece una
vision critica sobre la distancia de sus instituciones con la ciudadania.

Existe un amplio consenso acerca de la relevancia para el propio pais de varios de los desafios
globales objeto de debate publico en la actualidad: el cambio climatico, el terrorismo, un
ciberataque y la inmigracion.
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Fundacion

BBVA DIFERENCIAS

* Con independencia de estos acuerdos, los resultados reflejan modelos de participacion y de cultura
politica diferenciados.

* Espaia e Italia se caracterizan por un bajo nivel de asociacionismo y participacion y una menor
lectura de prensa. Hay una mayor demanda a las prestaciones del Estado de Bienestar y una mayor
expectativa de intervencion del mismo en el control de diferentes facetas del mercado. La confianza
institucional es algo menor y existe una percepcion mas acentuada del fendmeno de la corrupcion.
En cuanto a la coyuntura econédmica son también quienes la valoran mas desfavorablemente en sus
respectivos paises.

* En ese bloque de dos paises hay diferencias marcadas en otras facetas:

* Los espainoles, con una orientacion mas hacia la izquierda en el espectro politico, demandan un
muy amplio papel del Estado, abogan por el equilibrio en los ingresos con independencia de la
cualificacion, se sitian entre los mas positivos hacia la Unidn Europea y se distancian de los
italianos en asuntos como la inmigracion y los refugiados. Los espaioles son los mas favorables
a acoger refugiados que huyen de sus paises por distintos motivos y los que mas apuestan por
politicas de inmigracion que permitan la entrada de personas condicionada a la existencia de
puestos de trabajo.

* Los italianos estan mas orientados hacia la derecha, sostienen una vision mas critica de la
politica tradicional -cercana a la vision de los franceses- y se muestran muy negativos hacia las
instituciones europeas. Son los que con mayor intensidad consideran la inmigracion como un
problema muy serio y los mas criticos con la acogida de los refugiados y sus consecuencias.
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Fundacion

BBVA DIFERENCIAS

* Francia comparte con Espaiia e Italia algunos rasgos, pero se diferencia por un mayor vinculo con el
espacio publico y una percepcidon menos critica de la corrupcidon. Se caracteriza por un nivel de
confianza institucional medio-bajo vy, al igual que en Italia, por una vision mas critica acerca de los
partidos politicos tradicionales.

* Alemania se distancia de este primer grupo de paises por una valoracion muy favorable del
funcionamiento de su democracia y un alto nivel de confianza interpersonal, en grupos profesionales
y en instituciones. El alto nivel de confianza institucional abarca a las instituciones vinculadas al
Estado y a otras como los medios de comunicacion o las diferentes organizaciones econdmicas. La
vision sobre sus Tribunales de Justicia es muy favorable y tienen una percepcion bastante acotada de
la corrupcion. La valoracion de la coyuntura econdmica nacional es particularmente favorable.

* Reino Unido comparte algunos rasgos de Alemania -nivel de confianza general, percepcion de la
corrupcion, vision de los Tribunales de Justicia-, aunque de manera menos acentuada. Se distancia
de Alemania por una vision fuertemente critica hacia del funcionamiento actual de la democracia en
su pais y un bajo nivel de confianza en sus instituciones de gobierno, menor también respecto a sus
medios de comunicacidn. Los britanicos exhiben en mayor medida que los alemanes percepciones
propias de una sociedad multicultural, otorgdndole menos importancia a la homogeneidad de varios
rasgos para la convivencia en el pais. Expresan una vision menos desfavorable que los alemanes
hacia la inmigracion y respecto a la acogida de refugiados y sus efectos.



Fundacion

BBVA

FICHA TECNICA

Ambito geografico del estudio: Alemania, Espaiia, Francia, Italia, y Reino Unido.
Universo: en cada pais, poblacion general de 18 ainos y mas.
Método: encuesta administrada cara a cara en el hogar.

Tamaiio y distribucion de la muestra: 1.500 casos en cada uno de los 5 paises. Distribucion
muestral polietapica estratificada por la interseccidn de region (clasificacion NUTS o
equivalente)/tamafio de habitat, con sorteo de unidades primarias a nivel de municipio.
Seleccion aleatoria del individuo.

Error de muestreo: El error muestral estimado con un nivel de confianza del 95.5% y en el
caso mas desfavorable (p=g=0,5) es de +/- 2.6% para cada pais.

Fecha de realizacion: de abril a julio de 2019

Ponderacidn: Para los resultados del conjunto de paises europeos incluidos se han ponderado
los datos de cada pais, segun el peso poblacional de cada uno de ellos en el universo de los
paises europeos incluidos.

Trabajo de campo: ha sido coordinado y ejecutado por la red de IPSOS.

Diseno y analisis del estudio a cargo del Departamento de Estudios Sociales y Opinion Publica
de la Fundaciéon BBVA.
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